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TVP 3 – jesteś u siebie 



TVP 3 – z historii telewizji  

 

 22 lipca 1956 r.- powołano TVP Łódź 

 1957- 1961 – kolejne sześć ośrodków TVP – Poznań, 
Katowice, Gdańsk, Wrocław, Szczecin, Kraków 

 1994 – początek emisji pasma wspólnego ośrodków TVP  

 2002 – początek emisji TVP 3 jako trzeciej anteny TVP 

 2005 – powołanie ośrodków TVP w Kielcach, Opolu, 
Olsztynie i Gorzowie Wlkp. 

 2007 – TVP 3 zmienia nazwę na TVP Info 

 2013 – TVP Info staje się kanałem informacyjnym TVP, a 
regionalne pasmo wspólne kanałem TVP Regionalna 

 2016 – powrót TVP 3 jako kanału regionalnego  

 

 

 



Struktura programu 

 

 Program całodobowy 

 

 18,5 godz. programu wspólnego 

 

 5,5 godz. programu własnego OTVP 



Ośrodki Regionalne TVP 

 

 Wieloletnie zaniedbania odbijające 
się na poziomie programu i wynikach 
oglądalności i przychodów 

 Technologiczny skansen – sygnał SD 

 Brak pomysłów na organizację 
anteny i kształt programu 

 

 



TVP 3 – nowe otwarcie 

 Lepszy program- większa 
oglądalność- większe dochody 

 

 Ośrodki Regionalne szansą TVP a nie 
obciążeniem 

 

 Nowoczesne technologie i 
innowacyjne działania 



Unikalna struktura 

 16 ośrodków – struktura sieciowa 

 Rozbudowa sieci korespondentów 

 Współpraca z Polskim Radiem i 
innymi redakcjami 

 Mobilność, szybkość, nowoczesność 

 Nowoczesne technologie komunikacji 

 Innowacyjne podejście do sprzedaży 



Treści video i kanał internetowy 

 

 Mobilni dziennikarze- 30 min. 

 Szybka łączność– Aviwest, 
smartfony, transfer plików video 

 Nowoczesne kanały publikacji 

 Media społecznościowe 



Platforma contentu video 

 



Aktualne dane wg GFK 

Telewizja kontra video 

 Sumując średni czas poświęcony 
na oglądanie telewizji linearnej, 
programów onlineowych w 
serwisach VOD oraz na youtube 
uzyskujemy średni czas 
poświęcony na ich oglądanie. 
Wśród oglądających telewizję co 
najmniej raz w miesiącu wynosi 
on nieco ponad 3,5 godziny. 

 Udział telewizji linearnej w tym 
czasie to 86%. Youtube ma 8%-
owy udział, a serwisy VOD 6%. 
Jednak prognozowany wzrost 
częstotliwości korzystania z 
internetu (w tym serwisów VOD) 
oraz zmiany pokoleniowe będą 
sprzyjać rosnącej popularności 
tego medium. 

 



TVP 3 jako element komunikacji 

samorządu i obywateli 

 
 Misja telewizji publicznej 

 Element zarządzania kryzysowego 

 Współpraca informacyjna 

 Interaktywność i budowanie więzi lokalnych i 
regionalnych 

 Dostęp obywatela do informacji publicznej oraz 
udział społeczeństwa w tworzeniu aktów 
prawnych 



 

 

Dziękuję za uwagę 


